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In vielen Teilen der Welt verdndern sich regionale Okosysteme aufgrund verschiedenster Einfliisse. Um
die Entwicklung von Biodiversitdt valide zu analyswren und Gesundheitszustdnde von Okosystemen zu
bewerten, hat das Start-Up biometrio.earth eine iiber Jahre erprobte Methodik zur Marktreife gebracht.

EXISTENZGRUNDUNGS-FORDERUNG:

biometrio.earth: Beobachtung und
Diagnostik von Okosystemen

m Klimaschutz zu betreiben, bedarf

l I es weltweit unzahliger Anstrengun-
gen und MafSnahmen. Mit jeglichen
Bemuhungen einher gehen muss dabei aller-
dings ein tiefgreifendes Verstandnis von Zu-
sammenhingen aus Ursachen und Wirkun-
gen. Okosysteme verdndern sich nicht nur
durch menschengemachte Einflusse auf viel-
faltige Weise. Auch Populationen von Tier-
arten oder invasive Pflanz- und Baumarten,
um nur einige Faktoren zu nennen, wirken
auf die Entwicklung von Landstrichen und
Regionen ein. Klimaschutz-Akteuren, ob
Staaten oder Unternehmen, fehlt es jedoch
oftmals an geeigneten Methoden, um Verén-
Bild rechts: Die biometrio.earth-Geschdftsleitung

bilden Dr. Michael Schmidt, Fabian Schmidt-Pra-
mov, Gregor Sanner und Werner Jerono (v.L.n.r.).

derungen in Okosystemen durch negative
wie positive Eingriffe tberhaupt valide mes-
sen zu konnen.

Genau hier setzt ein rund 30-kopfiges inter-
nationales Team von erfahrenen Experten
aus Forschung und Wirtschaft an, dasin >>
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in unserem Bundesland Saarland erleben wir
seit geraumer Zeit eine Transformation in bei-
spiellosem AusmafS. Altgediente Industrien, die
den Menschen hierzulande tiber viele Jahre Ar-
beit, Sicherheit und Wohlstand gegeben haben,
sind im Umbruch oder brechen weg.

In der Regel dominieren einschlagige Meldungen
aus Grofsunternehmen und Industriekonzernen
die Nachrichten, allerdings tduscht diese Wahr-
nehmung tiber einen anderen, wichtigen Punkt
hinweg: Uber 90 Prozent aller deutscher Unter-
nehmen sind kleine und mittlere Unternehmen,
sogenannte KMUs. Dies sind die zahlreichen
Selbstandigen und Kleinbetriebe, die — etwas
verborgen hinter der dffentlichen Wahrnehmung
der GrofSkonzerne — in Summe als Arbeitgeber,
Ausbildungsbetrieb und vitaler Bestandteil in
Stadten und Gemeinden das Riickgrat der deut-
schen Wirtschaft bilden. Allerdings unterliegen
auch sie dem allgemeinen Wandel, miissen sich
den Herausforderungen unserer Zeit stellen und
gefordert werden. Damit die Transformation im
Saarland gelingt, braucht es ein aktives Grin-
dungsgeschehen und niedrigschwellige Finanzie-
rungsmaglichkeiten fiir KMU-Betriebe.

Genau hier setzen wir, die SIKB, als Landesfor-
derinstitut an. Allein im Jahr 2023 begleiteten
wir 71 Griindungen und 34 Unternehmensnach-
folgen, wodurch tiber 400 Arbeitsplitze geschaf-
fen oder gesichert wurden. Hierfiir stehen uns
neben den klassischen Forderkreditprogrammen
beispielsweise Wagniskapital oder Mittel aus
dem EFRE Nachrangdarlehensfonds Saarland
zur Verfiigung. Allein der EFRE Nachrangdarle-
hensfonds Saarland ermaglichte es uns bis zum
Ablauf seiner Forderperiode Ende 2023 insge-
samt tuber 100 Grinder und etablierte Unter-
nehmen mit ca. 46 Mio. Euro Bewilligungsvolu-
men zu begleiten. Wir freuen uns schon auf das
EFRE Nachfolgeprodukt, das sich derzeit in Ent-
wicklung befindet, und nehmen es uns zu Her-
zen, die saarldndische Wirtschaft auch weiterhin
mit passgenauen Forderinstrumenten zu unter-
stiitzen. Einige Forderbeispiele haben wir Ihnen
in dieser KUBUS-Ausgabe zusammengestellt.
Wir wiinschen Ihnen viel Spafs bei der Lektiire.

Mit herzlichen Griifsen

Doris Woll (Vorstandsvorsitzende der SIKB)
Achim Kohler (Vorstandsmitglied der SIKB)
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Bild oben und Bild rechts: Errichtung und
Kontrolle von Messpunkten, die satelitten-
gestiitzt kartografiert werden.

iber 13 Jahren Erprobung in Mexiko

eine erfolgreiche Messmethodik entwickelt
und darauthin Ende 2022 in Saarbriicken
das Unternehmen biometrio.earth gegrin-
det hat. Anders als bei vielen Start-Ups sind
die Geschaftsfihrer Dr. Michael Schmidt
(58), Fabian Schmidt-Pramov (43), Gregor
Sanner (57) und Werner Jerono (57) schon
vor Betriebsetablierung zur Marktreife ihres
Produkts gelangt, namlich einem bewahrten
Verfahren, mittels bahnbrechender digitaler
Technologien Veranderungen in Okosyste-
men objektiv zu messen.

Uber akustische Sensoren, Wildtierkameras
kombiniert mit selbstlernender kunstlicher
Intelligenz sowie Satellitentechnologie kén-
nen Landregionen grofSflachig und kosten-

glnstig u.a. in punkto Biodiversitat analy-
siert, Charakteristika abgeleitet und sowohl
Entwicklungen als auch Wechselwirkungen
in Okosystemen prézise dokumentiert wer-
den.

Im Rahmen des natio-
nalen mexikanischen
Biodiveristatsmonito-
ringsystem, unter Ein-
beziehung der einhei-
mischen und indige-
nen Bevolkerung als
auch Nationalpark-
verwaltungen und weiteren staatlichen Be-
horden, bewahrte sich die moderne Metho-
dik an aber 8.000 Messpunkten und fthrte
zu aufschlussreichen Erkenntnissen. Objek-
tiv messbar werden hierbei nicht nur allein
die Effekte von Abholzung, Brandrodung
oder Wilderei, sondern auch die Bemu-
hungen hinsichtlich Aufforstung
und Renaturierung. Aus der Kata-
logisierung von Tierarten, wie bei
einem Projekt in Indonesien ge-
schehen, konnte etwa anhand der
Populationsdichten Ruckschluss

Bilder rechts: Mittels moderner Ka-
mera- und Mikrofontechnik lassen
sich Zustand und Verdinderungen von
Okosystemen auswerten.

auf die Gesundheit der Natur gezogen wer-
den. Zu den Kunden und Auftraggebern des
von der SIKB forderbegleiteten Unterneh-
mens biometrio.earth zihlen beispielsweise
Industrieunternehmen, die im Zuge des frei-
willigen Kaufs von CO2-Zertifikaten u.a.
Waldschutzprojekte unterstiitzen. Da CO2-
Zertifikate zu einem lukrativen Handelsgut
geworden sind, aber nicht immer so viel
CO2 kompensieren, wie sie sollten, kann
das Leistungsangebot von biometrio.earth
eine transparente ,Buchhaltung® fur beste-
hende und zukiinftige Zertifikate leisten.
Auch staatliche Institutionen zdhlen zum
Kundenkreis, etwa wenn Zustand und Be-
schaffenheit von Naturschutzgebieten zu be-
werten sind.

Weitere Infos:
www.
biometrio.earth

[l AUS DER FORDERPRAXIS: |

»ESG* verptlichtet Unternehmen
zu Nachhaltigkeit und Klimaschutz

Das Ziel des Green Deals der EU, wo-
nach bis zum Jahr 2050 keine Treib-
hausgase mehr in Europa ausgestofSen wer-
den sollen, beinflusst zunehmend auch die
Forderpraxis von Kreditinstituten, Inves-
toren und Finanzwirtschaft. Unternehmen
mussen sich bei Finanzierungsanliegen
gegentiber Kapitalgebern vermehrt den so-
genannten ,ESG"“Kriterien stellen.

Die Abkirzung steht far ,Environment-
Social-Governance®, d.h. sie umfasst die
Bereiche Umwelt, Soziales und Unterneh-
mensfihrung: ,E*, wie Environment, steht
far Umweltgefahrdung/Umweltverschmut-
zung, Energieeffizienz, Resourcenverbrauch
und Klimaeinfluss. ,S¢, wie Social, steht fur
die Aspekte Gleichbehandlung von Mitar-
beitern unabhingig von Geschlecht, Alter
und Herkunft, Arbeitssicherheit, Gesund-

heitsschutz der Mitarbeiter und gesell-
schaftliches Engagement. ,G*, wie Gover-
nance, steht far eine ethische und gesetzes-
treue Unternehmensfihrung.

Fur die Betriebe bedeuten die ESG-Kriterien,
dass sie nicht mehr nur allein profitables
Wirtschaften im Fokus haben sollten, son-
dern sich auch in den genannten nachhaltig-
keitsbezogenen Verantwortungsbereichen
gut aufstellen. Zu dokumentieren ist dies
gemals EU-Richtlinie in detaillierten, nor-
mierten Nachhaltigkeitsreports, die den
klassischen Fi-
nanzlage-Berich-
ten hinzugefugt
werden. Auch
wenn hierzu ab
dem Geschifts-
jahr 2024 zu-

nachst nur Unternehmen ab 250 Mitar-
beiter bzw. Bilanzsumme ab 20 Mio. Euro
sowie borsennotierte Betriebe verpflichtet
sind, sollten sich auch kleinere Unterneh-
men und Start-Ups mit den ESG-Kriterien
vertraut machen und ihre Geschiftsmodelle
nachhaltig ausrichten. Nicht nur, weil es
dem Image und der Wettbewerbsfihigkeit
dient, sondern weil Investoren, beispielswei-
se aus dem Private Venture Capital-Bereich,
solche Faktoren in Beteiligungsbewertun-
gen verstarkt beriicksichtigen. Deren Denk-
ansitze sind beispielsweise: Wird ineffizien-
ter Ressourcenverbrauch das Unternehmen
in Zukunft unrentabel machen? Sorgen
schlechte Arbeitsbedingungen dafur, dass
Mitarbeiter die Firma verlassen und
schlimmstenfalls nicht mehr ersetzt werden
konnen? Wird eine unethische Geschafts-
politik zum Verlust von Reputation, Kunden
und Auftraggebern fithren? Fir Investoren
werden die ESG-Kriterien folglich immer be-
deutungsvoller. Firmen, die sie hingegen
(noch) nicht berticksichtigen, riskieren eine
schlechtere Bonitit oder diirften es schwe-
rer haben, Kapitalgeber zu finden.
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X-Comics: Erfolgreich in der Welt
von Comics, Film und Merchandise

Die Unterhaltungsindustrie ist global
eine der umsatzstirksten Wirtschafts-
zweige. Allein die Werke der Filmindustrie,
ob aus Hollywood oder anderen Teilen der
Welt, setzen jahrlich unzdhlige Milliarden
um. Doch damit nicht genug: Ebenso wich-
tig wie die Umsitze aus Einspielergebnissen
iiber Kinos und Streamingdienste, manch-
mal sogar noch lukrativer, sind die Erlose,
die sich aus dem erginzenden Merchandi-
sing-Geschaft ergeben. Gemeint sind hierbei
Waren aller Art, die per Lizenz eine Marke
verwerten, etwa in Form von Bekleidung,
Spielzeugen, Figuren, Sammelkarten, Acces-
soires und vielem mehr. Beste Beispiele hier-
fur sind die unzahligen und mannigfaltigen
Produkte, die rund um Disney, Star Wars,
Marvel, Herr der Ringe oder Harry Potter im
Handel erhiltlich sind.

Das Interesse der Menschen an solchen
Phénomenen der Popkultur, an Helden, an
Fantasy und kreativen Geschichten ist welt-
weit enorm und, auch bedingt durch erfolg-
reiche Verfilmungen, etwa von Comic-Reihen
oder Buchvorlagen, stetig gestiegen. Wurden
Fans einst als ,Nerds" angesehen, wenn sie
bestimmten Themenreihen begeistert folg-
ten, so sind heute derartige Unterhaltungs-
marken als eine Art Kulturgut international
fest etabliert, ebenso ihr wirtschaftliches Po-
tential. Alexander Fischer (56) hat diese Ent-
wicklungen frith erkannt und sich bereits im
Jahr 1992 in Saarlouis mit seinem Unterneh-
men X-Comics selbstandig gemacht.

Fischer, selbst leidenschaftlicher Anhanger
der Comic-Kultur, fing damals mit dem Ver-
kauf von Comics an, die er itber Tauschbor-
sen, Messen, Markte und Hindler weltweit
erwarb und sie von Zuhause zunachst mittels
gedruckter und per Post versandter Bestell-
kataloge an regionale wie nationale Interes-
senten vertrieb. So etablierte er sich bereits
damals, lange vor den Zeiten des Onlinehan-
dels, als sogenannter Mailorder-Anbieter.

Aus Platzgriinden bei der
privaten  Lagerhaltung
und eher als , Notlosung”
kam es im Jahr 1994 zur
Eroffnung eines Laden-
geschafts in Saarlouis, wo

Bilder oben und rechts: In der
neuen Halle im Saarlouiser Indus-
triegebiet Lisdorfer Berg befinden

sich die Verwaltung sowie die La-

gerhaltung. Sowohl der eigene On-
line-Shop als auch andere Plattfor- |
men werden von hier aus bedient.

Bild links und Bild unten: Seit der Griindung im
Jahr 1992 hat Alexander Fischer sein Unterneh-
men X-Comics, bei dem sich alles um die Produkt-
bereiche Comics, Filme, Serien, Manga und Anime
dreht, erfolgreich entwickelt. Die Sortimente ver-
treibt er in 8 Geschiften sowie per Onlinehandel.

fortan auch die regiona-
le Laufkundschaft auf
das Produktsortiment
von X-Comics aufmerk-
sam wurde, das von
Fischer im Zuge person-
lichen  Kundenfeed-
backs stetig angepasst
und erweitert wurde.
Der Zuspruch des La-
dengeschifts fihrte in
den folgenden Jahren
zur Errichtung von 7 weiteren Filialen, die
sich neben Saarlouis in Saarbriicken, Trier,
Homburg, Losheim sowie auf den US-Militér-
stutzpunkten in Ramstein und Wiesbaden
befinden. Jingstes Projekt war im Herbst
2023 die Erweiterung der Saarbrucker Filiale
um ein eigenes Ladenlokal speziell fir die
tiberaus beliebten ,,Funko POP!“-Figuren.

Die Standort-Expansionen sorgen nicht nur
fur ein stetiges Unternehmenswachstum,
sondern geben Fischer und dem heute tber
40-kopfigen Team wichtigen Input zur op-
timal auf Kundenwtnsche abgestimmten
Sortimentsgestaltung. Davon profitiert auch
der Versandhandel, der iiber die Jahre paral-
lel zu den Ladengeschiften stetig mitwuchs
und ausschlieSlich Online erfolgt. Fiir Lage-
rung und Logistik des enorm angestiegenen
Warenbestands wurde kurzlich
in Saarlouis eine Halle mit
Hochregallager errichtet, in die
auch die X-Comics-Verwaltung
einzog. Dieses zukunftsorien-
tierte Vorhaben wurde per For-
derweiterleitung durch die
Hausbank und die SIKB unter-
stitzt.

Weitere Infos: www.x-comics.de
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EXISTENZGRUNDUNGS-FORDERUNG:

KeepLocal: Mittels Gutscheinen
die regionale Wirtschaft starken

m zuriickliegenden Jahrzehnt ist der Ein-

zelhandel in Deutschland stark unter
Druck geraten. Insbesondere wahrend der
Corona-Zeit, in der viele Geschifte zunachst
geschlossen bleiben mussten oder aufgrund
der Kontaktreduzierungen nur eine begrenz-
te Zahl an Kunden empfangen durften, erlit-
ten viele lokale Unternehmen erhebliche
wirtschaftliche EinbufSen. Dariiberhinaus
mussen sie sich seit geraumer Zeit auch dem
harten Wetthewerb mit dem Onlinehandel
stellen, der die Kunden tber Preisdumping
anlockt, ihnen die bestellten Waren per
Paket nachhause liefert und so von den loka-
len Geschiften abzieht. Als die Umsitze im
E-Commerce befeuert durch Corona beson-
ders eklatant anwuchsen, verscharfte sich
die Lage im Einzelhandel noch mehr.

Diese Entwicklungen haben auch Auswir-
kungen auf Stadte und Gemeinden. Aufgege-
bene Ladengeschifte fihren zu Leerstinden
und zu einer zunehmenden Verédung der
Ortszentren. Dies wiederum fihrt dort in ei-
ner Abwirtsspirale mangels immer geringe-
rem Einkaufsangebot zu noch weiter sinken-
de Kundenfrequenzen und einen Attrakti-
vitdtsverlust der Kommunen. Dass Umsatz
zunehmend aus den Regionen in den On-
linehandel abfliefSt, besorgte auch die Sankt
Wendeler Textilunternehmerin Heidi Houy
(52). Wahrend der Weihnachtszeit 2018 beo-
bachtete sie in einem Drogeriemarkt, wie sich
Menschen vor ihr an der Kasse mit Ge-

schenkgutscheinen der bekannten Online-
handler eindeckten. Sie fragte sich, warum es
keine Gutscheine gibt, die man auch bei loka-
len Einzelhindlern einlosen und so den Um-

satz in der Region halten kénne. Als sie dann
zufallig den IT-Unternehmer Andreas Maurer
(41) kennenlernte und ihm davon erzahlte,
kam es zu der ziindenden Idee, sich zusam-
men zu tun und mit der Grindung von
,KeepLocal“ im Jahr 2019 eine Losung fir

Bild oben und links: Mit KeepLocal
haben Heidi Houy und Andreas Mau-
rer ein lokales Gutscheinsystem ver-
wirklicht, das regionalen Unternehmen
einen Gutscheinverkauf ebenbiirtig zu
grofSen Onlinehdndlern ermaglicht.

das Problem zu entwickeln. In der Folge
schufen sie ein lokales Gutscheinsystem, das
es sowohl in Papierform als auch digital er-
laubt, Wertguthaben beim Bezahlen in loka-
len Betrieben, etwa im Einzelhandel oder in
der Gastronomie, einzusetzen.

Mit einem tber 30-kopfigen Team hat das
Sankt Wendeler Start-Up inzwischen rund
50 Stddte und Regionen bundesweit er-
schlossen und tiber 2.500 lokale Partner in-
tegriert. Die KeepLocal-Gutscheine gibt es als
Partner-, Stadt- oder Regionalgutscheine so-
wie als Mitar-
beitergutschei-
ne im Sinne ei-
nes steuerfreien
Sachbezugs.

Die von der
SIKB forderbe-

gleitete Grin-
dung  wiachst
stetig und tber-

Bilder oben und links: Kauf-
kraft in den Regionen zu hal-

ten, die sonst ins Internet ab-
fliefSen wiirde, belebt die loka-

le Wirtschaft ebenso wie die zepgte auch
Vitalitdt von Ortszentren. Fiir beim Unterneh-
di(;ser? z?insaté u_)_ur;e Ij‘eeplao- menswetthe-
cal mit dem Griinder Awar werh der KIW

2023 der KfW ausgezeichnet.
JW ausg 2023. Dort wur-

de KeepLocal nicht nur als Landessieger
Saarland pramiert, sondern gewann auf Bun-
desebene auch den Preis des Publikums. Fr
die Zukunft plant das Unternehmen eine
weitere nationale Expansion sowie die Ent-
wicklung ergéanzender Gutscheinprodukte.

Weitere Infos: www.keeplocal.de
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Die SIKB im Dialog mit Kunden,
Griundern und Interessenten

ie Saarlandische Investitionskreditbank

AG leistet als Forderinstitut des Saar-
landes einen bedeutenden Beitrag fur die
regionale Wirtschaft. Mit Fordermitteln aus
Landes- und Bundesprogrammen, Beteili-
gungen, Burgschaften und Wagniskapital be-
treibt sie nicht nur Wirtschaftsforderung auf
monetdrer Ebene, sondern agiert auch als
Netzwerker. Uber Beratungs- und Informa-
tionsangebote sowie die Vermittlung von
Kontakten gibt sie neben der finanziellen Be-
gleitung wichtige, weitere Hilfestellungen,
die dazu beitragen, saarlandische Unterneh-
men bei ihrem Vorankommen zu unterstut-
zen. Besonders im Grindungsbereich ist der
Beratungsbedarf intensiv, betreten die Grun-
dungsinteressenten schliefSlich nicht selten
berufliches ,Neuland®. Aber auch etablierte
Unternehmen haben einen stetigen Bedarf
an Informationen zu relevaten Entwicklun-
gen, etwa zu rechtlichen, steuerlichen und
organisatorischen Fragestellungen. Aus die-
sem Grund sind die SIKB sowie die von ihr
geschaftsbesorgten Gesellschaften (Burg-
schaftsbank Saarland, Saarlandische
Kapitalbeteiligungsgeselschaft, Saar-
landische Wagnisfinanzierungsge-
sellschaft) nicht nur im personli-
chen Dialog mit Kunden, Interes-
senten oder Grundungswilligen,
sondern auch bei verschiedensten
Veranstaltungsformaten prasent.

| s

2. Netzwerktreffen

GRUNDUNGSWOCHENENDE DER
SAARLAND OFFENSIVE FUR GRUN-
DUNG (SOG)

Ein solches und speziell auf Existenzgriinder
und Ubernehmer ausgerichtetes Format ist
das ,Griundungswochenende” der SOG. Die
SOG ist ein regionales Netzwerk, in dem alle
in der Grindungsforderung im Saarland re-
levanten Krifte vereint sind, etwa Kammern,
Wirtschaftsforderungsgesellschaften  und
Banken. Als Teil der SOG nimmt die SIKB am
regelmiflig stattfindenden ,Grandungswo-
chenende® teil, bei dem Griindungsinteres-
sierte bei informativen Vortragen und Work-
shops alles rund um eine erfolgreiche Griin-
dung erfahren. Die thematische Bandbreite
reicht vom Businessplan iiber die Finanzie-
rung bis hin zum Marketing. Im November
2023 stellte sich die SIKB dabei in Impuls-
vortragen vor, erlauterte Forderprogramme,
wie das Startkapitalprogramm des Saarlan-
des oder das KfW-Programm ERP-Griinder-
kredit-StartGeld, und erklirte, welche Anfor-
derungen von Grindern zu erfillen sind.
Ebenso infor-
mierte sie tber
neue Entwick-
lungen im Pro-
duktportfolio,
etwa, dass die
Antragsberech-
tigung  beim
Startkapital-
programm  des
Saarlandes
kiirzlich von 3 auf 5 Jahre nach Ge-
schiftseroffnung ausgeweitet wurde,
oder, dass die drejjahrige Zinsiiber-
nahme durch das Land bei Vorlage
eines Meisters/Technikers sowie bei

Bilder der Seite: Bei Veranstaltungen in-
formiert die SIKB nicht nur iiber ihr For-
derspektrum, sondern auch iiber wichtige
Themen in Bezug zur unternehmerischen
Praxis. Teilnehmende lernen sich hierbei
zugleich kennen und konnen netzwerken.

von Frauen erfolgten Grundungen und Be-
triebsfestigungen gilt.

DAS SIKB-NETZWERKTREFFEN

Doch nicht nur Finanzierungsfragen treiben
die saarlandischen Unternehmen um. Allge-
meine Marktentwicklungen und strukturelle
Veranderungen in der Arbeitswelt sorgen
ebenfalls fiir einen Bedarf an hilfreichen In-
formationen. Hierfiir hat die SIKB ein eigenes
Format, das ,SIKB Netzwerktreffen* geschaf-
fen. Dieses Angebot richtet sich an bestehen-
de Kunden der SIKB, seien es Griinder oder
langjahrig etablierte Betriebe. Beim Termin
im November 2023 griff man in Experten-
Vortragen etwa die aktuellen Themen ,Mit-
arbeitergewinnung trotz Fachkréftemangel®
und ,Kriterien der Nachhaltigkeit (ESG) in
der Praxis — Warum es alle Unternehmen
betrifft* auf. Bei solchen Veranstaltungen pro-
fitieren die Kunden nicht nur von speziali-
siertem Wissen, sondern lernen sich unterei-
nander kennen und erweitern so ihr person-
liches Netzwerk.

Zukiinftig plant die SIKB neben der Fortfiih-
rung der bestehenden Formate auch neue
Kontaktplattformen zu schaffen. Beabsichtigt
ist es, im Jahr 2024 quartalsweise Beratertage
durchzufithren, die in den saarlindischen
Landkreisen, bei Kammern oder SIKB-Netz-
werkpartnern stattfinden sollen.
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EXISTENZGRUNDUNGS-FORDERUNG:

Wildside Store: Inspirierender Mix
hochwertiger Produktsortimente

In den letzten Jahren hat sich das Einkaufs-
verhalten der Bevolkerung enorm veran-
dert. Brauchten sich die EinkaufsstrafSen in
Stddten und Gemeinden frither um Besu-
cherstrome nicht zu sorgen, bedarf es heut-
zutage mehr Anreiz als nur das blofSe Zur-
verfiigungstellen von Waren, die gegen Be-
zahlung tiber die Ladentheke gehen. In Ab-
grenzung zum Internet und zur Belebung
der Innenstidte hort man in diesem Zusam-
menhang immer héufiger, dass das lokale
Einkaufen zu einem Erlebnis werden und
Aufenthaltsqualitat bieten musse, um Kun-
den zu begeistern und in der Folge entspre-
chend Umsatze zu generieren.

Diesen Herausforderungen war sich auch
Alena Busche (34) bewusst, als sie den Weg
in die berufliche Selbstandigkeit wahlte. Der
studierten Textilbetriebswirtin mit langjahri-
ger Berufserfahrung, insbesondere im Visual
Merchandising, d.h. der kreativen und attrak-
tiven Warenprasentation, fielen bei privaten
und berufsbedingten Reisen in européische
Metropolen sowie ans Mittelmeer immer
wieder die dort stark verbreiteten Concept
Stores auf. Damit gemeint sind Laden mit
einer ungewohnlichen Kombination von
meist hochwertigen Sortimenten und Mar-
ken, die dekorativ ansprechend insziniert
sind. Als Busche Ende 2019 zufillig ein

Bild oben und Bilder rechts: Die hochwertigen und
nachhaltigen Sortimente fiir Grof$ und Klein wer-
den in beiden Wildside Stores stilvoll inszeniert.
Dies sorgt fiir eine Wohlfiihlatmosphire, lid zum
Entdecken ein und erhoht die Verweildauer.

attraktives Ladenlokal in der Saarbrticker
Froschengasse, direkt am beliebten Sankt
Johanner Markt entdeckte, fasste sie den Ent-
schluss, dort einen solchen Concept Store
gemafs ihrer eigenen Vorstellungen Wirk-
lichkeit werden zu lassen: den ,Wildside
Store*.

Der Businessplan war, dank des Know-Hows
aus dem Studium und der wahrend der be-
ruflichen Praxis gesammelten Branchenkon-
takte, schnell verfasst, und tberzeugte die
SIKB, die das Vorhaben begleitet hat. Coro-
nabedingt konnte die Grunderin schliefSlich
im Sommer 2021 den rund 100 gm groflen
Store eroffnen und dort einen Mix von ausge-
suchten, geschmackvollen Produkten aus
den Bereichen Schmuck, Deko, Bekleidung
und Wohneinrichtung anbieten. Im Mittel-
punkt stehen hollandische und skandinavi-
sche Designs, Giberwiegend deutsche Labels
und eine moderne INSzenie-  wommm
rung bei Laden- und Produkt- —-J
dekoration. AufSerdem wird
auf ein nachhaltiges und oko-
zertifiziertes Sortiment gro-
Sen Wert gelegt. Mit diesem
Konzept traf Alena Busche
ins Schwarze bzw. auf gro-
en Zuspruch bei der urba-
nen Zielgruppe, die
etwas Besonderes
und Hochwertiges
sucht.

T

Zudem griff sie An-
regungen der Kunden
auf und passte das
Sortiment  wunsch-
gemafl$ an. So kam es

o) W
Bild oben und rechts: Als so- %

genannter Concept Store bie- '
tet Wildside eine geschmack-
volle Mischung unterschied-
lichster Sortimente an.

etwa zur Etablierung eines erganzenden An-
gebots fur Kinder. Als Alena Busche dann im
Herbst 2022 von einem wenige Meter ent-
fernt in der Froschengasse frei werdenden
Ladenlokal mit 400 qm Laden- und Lager-
fliche erfuhr, beschloss sie,
auch dieses an-
zumieten und
Ende 2022 dort
zu eroffnen. Der
bisherige Stand-
ort wurde als
,Wildside Store
Kidz®  zugleich
ganzlich auf die
Sortimente  fur
Kinder, wie Beklei-
dung und Spielzeug, ausgerichtet, wo-
hingegen der neue Store mit seinen
verwinkelten Nischen die Sortimente
fur die Erwachsenen sowie die Wohn-
accessoires zur Geltung bringt.

Beiden Stores gemein ist eine gemut-
liche und ansprechende Einrichtung,
die fir eine Wohlfithlatmosphare
sorgt und viele Kunden verhaltnis-
malig lange verweilen lasst. Die Vielfalt des
Sortiments bietet immer wieder Uberra-
schendes. Dies kommt bei den Besuchern an,
auch weil Alena Busche und ihr 5-kopfiges
Team die Laden in punkto Sortiment und
Darbietung regelméfSig verandert und die
Kunden dadurch jedes Mal etwas Neues ent-
decken konnen.

Weitere Infos auf Instagram:
wild.side.store und wild.side.store. kidz
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