EXISTENZGRUNDUNGS-FORDERUNG:

,unverpackt“: Bedarfsgerechtes
Einkaufen regionaler Produkte

mmer mehr Menschen legen heute Wert

auf eine gestindere Ernahrung — mit der
Folge, dass die Nachfrage nach unverfalsch-
ten Waren aus biologischem Anbau entspre-
chend stetig steigt. Verbraucher setzen sich
immer kritischer mit den Produkten aus-
einander, die ihnen von der Lebensmittel-
industrie angeboten werden. RegelmafSige
Medienberichterstat-
tungen tber Inhalts-
stoffe, Anbau- und
Verarbeitungsweisen
oder Massentierhal-
tung haben die Men-
schen sensibler wer-
den lassen, was ihr
Konsumverhalten
betrifft. Seit gerau-
mer Zeit betrachten
Verbraucherschut-
zer und Umwelt-
schutzvereinigun-
gen dabei aber nicht nur die Waren, sondern
auch deren (Um-)Verpackungen hinsichtlich
des Ressourcenbedarfs und entstehender
Abfallmengen immer kritischer.

Fir eine ganzlich andere Art des Warenver-
kaufs steht Birgit Klober (52), die im Som-
mer 2017 in der Bruchwiesenstrafle 6 in
Saarbriicken die ,,Unverpackt - NachfillBar*
eroffnet hat. Dort werden Produkte des tag-
lichen Bedarfs zum Selbstabfillen und ohne
Industrieverpackungen, z.B. aus Plastik, an-

Im Sortimentsangebot be-
finden sich alle wichtigen
‘Waren des taglichen Bedarfs

Die frischen Lebensmittel sind iiberwiegend aus
biologischem Anbau und kommen aus der Region

geboten. Das Einkaufen fokussiert sich hier
auf das Wesentliche, d.h. auf die Waren, die
man sehen, anfassen und riechen dirfen
soll. Die Verbraucher konnen sich somit von
Art und Qualitat der nicht mehr hinter Ver-
packungen versteckten Produkte tberzeu-
gen. Vergleichbare Laden gibt es bereits in
rund 70 Stadten in Deutschland, im Saar-
land ist Birgit Klo-
bers ,Unverpackt-
NachfullBar* hinge-
gen das erste Ge-
schift dieser Art.

Der Grinderin, die
zuvor uber 30 Jahre
in kaufmannischen
Berufen gearbeitet
hat, erschien die Ge-
schiftsidee, die nach-
haltiges Einkaufen
alltagstauglich wer-
den lésst, derart vielversprechend, dass sie
den Schritt in die Selbstédndigkeit wagte. Da-
bei unterstiitzten sie neben der SIKB u.a.
zahlreiche Internetnutzer, die ihr tber On-
line-Crowdfunding Fi- ..
nanzmittel  zukom-
men liefen. Mit Er-
folg, denn Klobers
Laden erfreut sich
grofSer  Beliebtheit

bei Kunden aus Nah

und Fern.
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Inhaberin Birgit Klober méchte mit ihrer ,,Unver-
packt-NachfiillBar* an die Tradition klassischer
Kaufmannsldden ankniipfen - jedoch auf zeitge-
mdfSe und vor allem nachhaltige Art und Weise

Diese konnen in mitgebrachte oder vor Ort
kaufbare Behilter gewitinschte Waren nach
Belieben abfiillen und somit vollig bedarfs-
gerecht einkaufen. Angeboten werden vieler-
lei Lebensmittel, zum Beispiel Nudeln, Reis,

. Mehle, Getrei-

de, Muslis, Es-
sige, Ole, Kaf-
fee, Tee oder
Gewurze. Auch
frisches Obst
und Gemuse
sowie Kase, Ei-
er und Milch-
produkte zih-
len zu dem brei-
ten Sortiment,
das selbst Wasch-
und Reinigungsmit-
tel sowie Seifen und
Kosmetika umfasst.

Wo immer moglich,
werden die Waren von
regionalen An-
bietern und in
Bio-Qualitat be-
zogen. Schliefs-
lich geht es Klo-
ber darum, dass
Einkaufen nicht nur bei der Verpackung,
sondern auch bei den Produkten nachhaltig
ist. Damit trifft sie bei ihrer Kundschaft den
Nerv, auch wenn sie ihr Konzept keinesfalls
als , Trend“ verstanden wissen will. Vielmehr
sei ihr Laden letztlich eine Neuinterpretation
Kklassischer Kaufmannsldden, wie sie fruher
ganz normal und wblich waren...

Bild ganz oben: Auch Seifen
und Kosmetika zdhlen zum
breiten Warensortiment

Bild darunter: Verschiedene
Gewiirze sowie Ol- und Essig-
sorten zum Selbstabfiillen

Weitere Infos:
www.unverpackt-saarbruecken.de



